[image: image1.png][ et Design  Layout  References

i X B
e Copy
T S ormatpainter B T U v, x

DFind
2L | asbcene, Aasbcede AaBbC AaBbCi AaBDC AsBbCcD AaBbCcD( ABBCCDC AuBbCcDi AaBbCCDC AaBbCCD( 71| 8 Replace

TNormal | TNoSpac.. Headingl Heading2  Title Subfile  SubtleEm.. Emphasis IntenseE.  Suong  Quote | gy

Clipboard 5 Font 5 Paragraph 5 Styles 5 Edting “

s o s rin 4 dv~, &
PN
S

P

& * o
Y e B

:éll.u =

B E B - 1 + 190%

Page 10f2 16words [2  English (United States)







الف) كليات طرح

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1ـ عنوان طرح: 
به فارسي : همجوشی اطلاعات در تشخیص احساس در ویدیو 
به انگليسي :  Data fusion for Video Emotion Recognition 
                                                      ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
2ـ مجري مسئول طرح: 
دانشكده مستقر: دانشکده فنی و مهندسی
نام و نام خانوادگي : شهلا نعمتی

مرتبه علمي و سمت : استادیار
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

3ـ اعتبار كل طرح:  

         10000000  ريال   اعتبار معادل طرح (حق التحقيق، هزینه پرسنلی و مسافرت): 
10000000  ريال
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
4ـ زمان اجراي طرح به ماه:
12 ماه

شروع:
5/12/97

خاتمه: 5/12/98

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

5ـ محل اجراي طرح : دانشگاه شهرکرد-دانشکده فنی و مهندسی-گروه مهندسی کامپیوتر
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

6ـ منابع تأمين كننده بودجه: گرنت استاد

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
7ـ مؤسساتي كه با طرح همكاري خواهند داشت (نحوه همكاري) : -
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

8ـ خلاصه طرح (حداكثر 5 سطر) : 
در این طرح روشی برای همجوشی
 اطلاعات در سیستم​های تشخیص احساس در ویدیو پیشنهاد خواهد شد. هدف سیستم​های تشخیص احساس در ویدیو يافتن ویدیوهایی با ویژگی احساسي خاصی است. معمولاً این سیستم‏ها برای تشخیص احساس منابع مختلف که دارای اطلاعاتی است که بتوان احساس را با استفاده از آن تشخیص داد را به کار برده و با استفاده از همجوشی اطلاعات آن​ها را ترکیب می​کنند. از آن​جا که منابع ترکیبی دارای ذات متفاوتی هستند پس برای همجوشی اطلاعات باید این تفاوت​ها را در نظر گرفت تا بتوان بهترین ترکیب ممکن را داشت. براي اين منظور، در اين طرح پژوهشی از روش​های میانگین​گیری برای تلفیق داده​های اطلاعاتی استفاده خواهد شد. در اين روش ابتدا احساس در ويديو بر اساس محتوای صوتی، تصویری و متنی (نظرات کاربران در شبکه​های اجتماعی) تشخیص داده شده و سپس با استفاده از روش پیشنهادی برای همجوشی این سه منبع اطلاعات برای تشخیص احساس نهايي موجود در ويديو استفاده مي‏شود. روش پيشنهادي بر روي موزیک ویدیو​های مجموعه داده‏ي استاندارد DEAP که یک مجموعه داده​ی چندوجهی برای تحلیل حالت‏های احساسی است آزمايش خواهد شد.
ب) مشخصات مجري و همكاران طرح:

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1ـ مجري مسئول طرح: 
الف) نام و نام خانوادگي :
شهلا نعمتی      مرتبه علمي : 
استادیار
   نوع استخدام : پیمانی   تاریخ استخدام : 16/11/96
 محل خدمت : دانشگاه شهرکرد-دانشکده فنی و مهندسی-گروه مهندسی کامپیوتر         تلفن محل كار :
32320399
 
 ب) نشاني منزل:

دانشگاه شهرکرد- شقایق2- واحد 116
 ج) به طور متوسط، چند ساعت در هفته به اين پروژه اختصاص مي دهيد؟
5 ساعت
 د) ساير طرح هاي در دست اجرا:
-
ﻫ) مدارج تحصيلي و تخصصي (در حد كارشناسي و بالاتر) :

	درجه تحصيلي/ تخصصي
	رشته تحصيلي / تخصصي
	مؤسسه ـ كشور
	سال دريافت

	کارشناسی
کارشناسی ارشد
دکتری
	مهندسی سخت افزار
معماری کامپیوتر
معماری کامپیوتر
	دانشگاه شیراز-ایران
دانشگاه صنعتی اصفهان-ایران
دانشگاه اصفهان-ایران
	1383
1386
1395


و ـ فعاليت‎هاي تحقيقاتي، پايان يافته، در حال اجرا و تأليفات در ارتباط با موضوع طرح:
1.  “Canonical Correlation Analysis for Data Fusion in Multimodal Emotion Recognition”, in Proc. 9th international symposium on telecommunication, Tehran, 2018.
2. “An evidential data fusion method for affective music video retrieval,” Intelligent Data Analysis vol. 21, no. 2, pp. 427-441, 2017.  
3. “Exploiting evidential theory in the fusion of textual, audio, and visual modalities for affective music video retrieval,” 2017 3rd International Conference on Pattern Recognition and Image Analysis (IPRIA), Shahrekord, Iran. 2017.
4. “Incorporating social media comments in affective video retrieval,” Journal of Information Science 2016.

2- ساير مجريان طرح:
	
	نام و نام خانوادگي
	درجه تحصيلي 
	رشته تحصيلي 
	مرتبه علمي
	محل كار
	ميزان مشاركت مالي

	اول
	
	
	
	
	
	


2ـ همكاران:

	
	نام و نام خانوادگي
	درجه تحصيلي 
	رشته تحصيلي 
	مرتبه علمي
	محل كار
	نوع همكاري
	میزان همکاری (ساعت)

	اول
	
	
	
	
	
	
	


ج) اطلاعات تفصيلي طرح

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1ـ عنوان و نوع طرح پژوهشي

عنوان به فارسي: همجوشی اطلاعات در تشخیص احساس در ویدیو 
به انگليسي: Data fusion for Video Emotion Recognition 
نوع طرح : ( بنيادي (گسترش مرزهاي دانش)     ( كاربردي (در چارچوب اولويت هاي پژوهشي/حل مسئله)

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2ـ تشريح جزئيات طرح:

تعريف مسئله:
افراد معمولاً احساسات خود را به صورت شفاهی با استفاده از کلمات احساسی و یا سیگنال​های دیگر مانند تغییر در تن صدای خود در هنگام صحبت، و تغییر در چهره​ی خود و حرکات صورت بیان می​کنند. تشخیص چنین احساساتی از واکنش بینندگان در هنگام مشاهده​ی ویدیوها در حوزه​ی کار سیستم‏های تشخیص احساسی ویدیو است.
برای استفاده از تمام اطلاعات لازم برای تشخیص احساس در ویدیو، بسياري از سيستم‏هاي موجود از روش همجوشی چندوجهي اطلاعات استفاده می​کنند. چندوجهي بودن به معناي توانايي سيستم براي ارتباط با کاربر با استفاده از کانال‏هاي مختلف است. در همجوشی چندوجهي اطلاعات، وجه‏هاي مکمل که معمولاً داراي زمان‏هاي پردازش متفاوت، ذات متفاوت، فرمت متفاوت و يا هزينه​هاي مختلف هستند براي افزايش دقت کل فرايند تصميم​گيري با هم ادغام مي‏شوند [1]. 
به دلیل اهمیت وجوه صوتی و تصویری، بیشتر روش‏های تحلیل احساسی ویدیو از این ویژگی​ها استفاده می‏کنند [2, 3]. همچنین در برخی کارها پاسخ​های فیزیولوژیکی کاربران نیز در نظر گرفته می‏شود [4]. اما این روش​ها کمتر قابل استفاده هستند زیرا به وسایل اندازه​گیری مخصوص نیاز دارند و مشارکت بیش از حد کاربران نیز لازم است [5]. همچنین در [6] نشان داده شده است که استفاده از نظرات متنی کاربران در شبکه​های اجتماعی به همراه اطلاعات صوتی-تصویری ویدیو می​تواند کارایی سیستم تشخیص احساس در ویدیو را بهبود بخشد. این اطلاعات متنی دارای ذات متفاوتی نسبت به محتوای صوتی-تصویری ویدیو هستند و در حقیقت به​عنوان دانش خارجی استفاده می​شوند. 
صرفنظر از نوع وجوه استفاده شده برای تشخیص احساس، الگوریتم استفاده شده برای همجوشی این وجوه، مهم​ترین بخش سیستم​های تشخیص احساس چندوجهی در ویدیو هستند. هدف این الگوریتم​ها، تلفیق وجوه مختلف و تولید یک نتیجه نهایی با دقت بالاتر نسبت به استفاده از هر وجه به صورت مستقل است. بنابراین، گام تلفیق داده، نقش مهمی در دقت سیستم تشخیص احساسات دارد. 
با توجه به سطحی که همجوشی انجام می​شود، روش​های همجوشی می​تواند به دو روش همجوشی در سطح ویژگی و همجوشی در سطح تصمیم​گیری دسته​بندی شود. هر روش مزایا و معایب خاص خود را دارد و برای کاربردهای متفاوت استفاده می​شود. برای همجوشی در سطح ویژگی، ابتدا ویژگی​های مورد نظر از وجوه متفاوت استخراج شده و سپس این ویژگی​ها با یکدیگر ترکیب شده و به دسته‏بند مورد نظر داده می​شوند. درحالی که برای همجوشی در سطح تصمیم‏گیری، ابتدا بردارهای ویژگی مربوط به هر وجه دسته‏بندی می​شوند و سپس خروجی دسته​بندها برای تصمیم‏گیری نهایی با استفاده از استراتژی​های متفاوت ترکیب می​شوند. انتخاب استراتژی مناسب برای همجوشی در سطح تصمیم​گیری هنوز مسأله‏ای چالش‏برانگيز است [1].
در این پژوهش برای تشخیص احساس در ویدیو از وجوه پیشنهادی در [6] یعنی صوت، تصویر و متن (نظرات کاربران در شبکه​های اجتماعی) استفاده شده است، بنابراین باید همجوشی در سطح تصميم‏گيري استفاده شود به دلیل اینکه ویژگی​های استخراج شده از محتوای صوتی-تصویری مربوط به سطح فریم می‏باشند، یعنی ویژگی​های موردنظر از هر فریم استخراج می​شود در حالی​که ویژگی‏های متنی استخراج شده از نظرات کاربران مربوط به کل ویدیو می​باشد و در سطح کلیپ است. در حقیقت، یک کلیپ شامل چندین فریم است که ویژگی​های صوتی و تصویری از آن استخراج می​شوند اما هر نظر کاربر مربوط به کل ویدیو است [6]. از آنجا که این وجوه همزمان نیستند نمی​توان از همجوشی در سطح ویژگی استفاده کرد و باید از همجوشی در سطح تصمیم​گیری استفاده کرد.
در کارهای گذشته برای انتخاب استراتژی مناسب برای همجوشی در سطح تصمیم​گیری برای تشخیص احساس در ویدیو از روش‏هاي ساده و مرسوم ساير حوزه‏ها استفاده شده است [7, 8]. به​هر حال، مشكل اين روش​ها اين است كه براي تشخیص احساس در ويديو طراحي نشده‏اند. براي حل اين مشكل، در [6] روشي مبتني بر نظريه‏ي شواهد دمپستر-شيفر (DS) ارائه شده است. نظريه شواهد دمپستر-شيفر می‏تواند برای ادغام در سیستم تشخیص احساس در ویدیو استفاده شود زیرا تصمیم گرفته شده توسط هر وجه می​تواند به‌عنوان شاهدی برای دسته‏بندی احساسی کل ویدیو در نظر گرفته شود. همچنین، در مقایسه با دیگر روش​های احتمالاتی مانند بیزین، روش دمپستر-شیفر کلی​تر بوده و در آن محاسبه​ی احتمال پیشین لازم نیست [9, 10]. مزيت دیگر استفاده از نظریه دمپستر-شیفر اين است که دارای تابع جرم منعطف و قابل‌فهم است، همچنین تولید تابع جرم آن آسان و راحت بوده و پیچیدگی محاسباتی این روش بسیار کمتر از روش​های بیزین است [9]. 
به​هرحال با تمام مزایای نظریه​ی شواهد دمپستر- شیفر، قانون ترکیب این نظریه ممکن است نتایج متضادی
 تولید کند که مشکل پارادوکس ترکیب
 نامیده می​شود و این مشکل اولین بار توسط زاده [11] مشخص شد و زمانی رخ می​دهد که شواهد سیستم دارای تضاد زیادی باشند. تضاد بین دو شاهد به این معنا است که یکی از منابع با احتمال زیاد یک فرضیه را درست نشان دهد و منبع دیگر نیز با احتمال زیاد از فرضیه‏ای دیگر حمایت کند.
همان​گونه که قبلاً بیان شد در این طرح پژوهشی از وجوه صوت، تصویر و نظرات کاربران استفاده شده است که چون این وجوه اطلاعاتی، دارای ذات متفاوتی هستند پس ممکن است برای تشخیص احساس نیز دارای تضاد باشند پس استفاده از نظریه‏ی شواهد دمپستر-شیفر برای همجوشی به دلیل وجود پارادوکس ترکیب کارایی سیستم​های تشخیص احساس در ویدیو را کاهش می​دهد. 
فرضيات:
استفاده​ی همزمان داده​های صوت، تصویر و نظرات کاربران در شبکه​های اجتماعی دقت سیستم​های تشخیص احساس در ویدیو را افزایش دهد.
استفاده از روش​های همجوشی مبتنی بر میانگین​گیری می‏تواند دقت سیستم​های تشخیص احساس در ویدیو را افزایش دهد.
اهداف اصلی:
تشخیص احساس در ویدیو با استفاده از تلفیق داده​های صوت، تصویر و نظرات کاربران در شبکه​های اجتماعی
استفاده از روش​های همجوشی مبتنی بر میانگین​گیری در سیستم​های تشخیص احساس.
روش و تكنيك‎هاي اجرايي:
همان​گونه که قبلاً اشاره شد، روش​های موجود برای همجوشی اطلاعات در سیستم​های تشخیص احساس داراي مسائلي است که باعث مي​شود دقت این سیستم​ها پایین باشد. نمونه​هايي از اين مشکلات به​شرح زير است: 
· برای تشخیص احساس در ویدیو از روش‏هاي ساده و مرسوم ساير حوزه‏ها برای همجوشی استفاده شده است و براي تشخیص احساس در ويديو طراحي نشده‏اند.
· چون وجوه اطلاعاتی استفاده شده در سیستم​های تشخیص احساس ویدیو، دارای ذات متفاوتی هستند پس ممکن است برای تشخیص احساس دارای تضاد باشند پس استفاده از نظریه‏ی شواهد دمپستر-شیفر برای همجوشی به دلیل وجود پارادوکس ترکیب کارایی سیستم​های تشخیص احساس در ویدیو را کاهش 
با توجه به مسائل مذکور روش پیشنهادی دارای فازهای زیر خواهد بود:
1- استخراج ویژگی​های صوتی از ویدیو
2- استخراج ویژگی​های تصویری از ویدیو
3- استخراج ویژگی​های متنی (مربوط به نظرات کاربران راجع به ویدیو) از ویدیو
4- دسته​بندی هر یک از اطلاعات
5- همجوشی اطلاعات در سطح تصمیم​گیری با استفاده از روش​های میانگین​گیری
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3ـ كلمات كليدي: 

تشخیص احساس، همجوشی اطلاعات، پردازش ویدیو.
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توضيحات:

ـ طرح بنيادي، پژوهشي است كه عمدتاً در جهت گسترش مرزهاي دانش بدون در نظر گرفتن استفاده عملي خاص براي كاربرد آن انجام مي‎گيرد. اگرچه ممكن است اين كاربرد در آينده تعريف شود.
ـ طرح كاربردي، پژوهشي است كه استفاده عملي خاص براي نتايج حاصل از آن در نظر گرفته مي‎شود و غالباً جنبه تجربي دارد.

4ـ ساير توضيحات لازم:

1ـ4ـ دلايل ضرورت و توجيه انجام طرح
تشخیص احساسات در ویدیو کاربردهای مهمی از جمله بازیابی اطلاعات چندرسانه ای مبتنی بر علائق افراد، تولید ویدئو، خلاصه‏سازی فیلم، سیستم​های پیشنهاد دهنده که ویدیوهایی منطبق بر نیازهای کاربران را مشخص کند و کنترل والدین بر روی آنچه کودکان تماشا می کنند. این محدوده​ی گسترده از برنامه های کاربردی علاوه بر دسترسی و رشد وب سایت​هایی که ویدیوها را به اشتراک  می​گذارند،  منجر به افزایش توجه به سیستم های تشخیص احساسات در ویدئو می شود [12]. 
از یک طرف با توجه به دسترس​پذیری و رشد وب‏سایت‏هایی که ویدیوها را به اشتراک می​گذارند و از طرف دیگر سهولت استفاده از ضبط و اشتراک ویدیوها، ویدیوهای زیادی هر روزه بر روی اینترنت منتشر می​شوند. برای مثال، وبسایت یوتیوب، سومین وب​سایت محبوب در سطح جهان دارای بیش از چهار میلیارد بیننده​ی ویدیو در هر روز است و در هر دقیقه 300 ساعت ویدیوی جدید در آن بارگذاری می‏شود [13].
پس با توجه به این حجم داده​های ویدیویی تشخیص احساس در آنها با استفاده از روش​های دستی امکان​پذیر نبوده و باید تشخیص به صورت اتوماتیک و با توجه محتوای ویدیو انجام بگیرد.
2ـ 4ـ نتايج طرح پاسخگوي كداميك از نيازهاي علمي ـ صنعتي جامعه مي‎باشد؟

سيستم​هاي تشخیص احساس در ویدیو داراي کاربرد بسيار زيادي هستند و نتايج حاصل از اين پژوهش مي​تواند به ايجاد سيستم‏هاي هوشمندتر و دقيق​تر در اين زمينه کمک نمايد.
3ـ 4ـ چه مؤسساتي مي‎توانند از نتايج طرح استفاده نمايند؟ (در صورت نياز توضيح دهيد)

تمامی سایت​ها و کاربردهایی که دارای قسمت پیشنهاد ویدیو منطبق بر سلایق کاربران خود هستند می​توانند از نتایج این طرح استفاده کنند..
4ـ4ـ سابقه علمي طرح و پژوهشهاي انجام شده با ذكر مأخذ به ويژه در ايران؟
در جدول زیر خلاصه​ای از کارهایی که بر روی تشخیص احساس در ویدیو انجام شده است، آورده شده است.

	ردیف
	نویسنده
	سال
	ویژگی‌ها
	جنبه نوآوری

	1
	تکسیرا و همکاران [2]
	2012
	تشخیص احساس در ویدیو فقط با استفاده از داده‏های صوتی و تصویری
	استفاده از ویژگی​های سطح پایین در ویدیو

	2
	یزدانی و همکارانش [14]
	2013
	تشخیص احساس در ویدیو با استفاده از داده​های ویدیویی
	تشخیص احساس با استفاده از روش​های تلفیق ساده

	3
	ونگ و همکاران [7]
	2014
	تشخیص احساس در ویدیو با استفاده از سیگنال EEG به همراه داده‏های ویدیویی
	اضافه کردن سیگنال​های EEG 

	4

	نعمتی و همکاران [6]
	2016
	تشخیص احساس در ویدیو با استفاده از تلفیق نظرات کاربران در شبکه​های اجتماعی به همراه داده‏های صوتی و تصویری
	اضافه کردن نظرات کاربران در شبکه​های اجتماعی

	5
	نعمتی [15]
	2018
	تشخیص احساس در ویدیو با استفاده روش CCA
	استفاده از روش ترکیبی برای تشخیص احساس


5ـ4ـ آيا پيشنهاد طرح پژوهشي حاضر ارتباطي با پايان نامه هاي تحصيلات تكميلي كارشناسي ارشد/دكتري كه با راهنمايي جنابعالي انجام پذيرفته / در حال انجام است دارد؟ بلی (
خیر (
در صورت مثبت بودن پاسخ، ضمن ذكر عنوان پايان نامه هاي مربوطه لطفاً ميزان انطباق را مشخص فرمائيد.
5ـ زمان بندي

مدت زمان لازم براي اجراي طرح (به ماه): 12
ماه
تاريخ شروع:
5/12/97

تاريخ خاتمه:
5/12/98


مدت زمان: 12 ماه
جدول مراحل اجراي پروژه و پيش بيني زمان هر مرحله:
	
	شرح مختصر مراحل
	جدول زماني به ماه
	ملاحظات(

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30
	31
	32
	33
	34
	35
	36

	1
	بررسی مطالعـات اولیه در حوزه تشخیص احساس 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	تحلیل همجوشی اطلاعات

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	طراحی مدل و پیاده‏سازی

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	نگارش مقاله و تهیه مستندات
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توضيحات:
 ( ـ براي شرايط خاص دلايل توجيهي بايد ذكر شود. 
6ـ براي اين طرح از سازمانهاي ديگر نيز درخواست اعتبار شده است؟           (بلي

  ( خير
در صورت مثبت بودن جواب لطفاً نام سازمان، نوع و ميزان همكاري را مرقوم فرمايند؟
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7ـ هزينه پرسنلي پيش بيني شده با ذكر مشخصات كامل، ميزان اشتغال و حق‎الزحمه:

	نوع مسئوليت
	ميزان ساعت كار 
	حق‎التحقيق( و حق‎الزحمه به ساعت
	جمع كل

	مجري مسئول
	شهلا نعمتی
	
	10000000

	ساير مجريان
	
	
	

	ساير مجريان
	
	
	

	ساير همكاران
	
	
	

	ساير همكاران
	
	
	

	ساير همكاران
	
	
	

	جمع  
	
	
	10000000
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توضيحات:

(ـ بر اساس حداكثر تا ميزان مقرر در آئين نامه مصوب هيأت وزيران مورد عمل در دانشگاه و مؤسسات آموزش عالي محاسبه وپرداخت خواهد شد.

8ـ فهرست وسائل و مواد مورد نياز طرح كه مي‎بايد از اعتبار طرح از داخل يا خارج كشور خريداري شود:

	نام دستگاه/ مواد
	شركت دارنده و يا فروشنده
	كشور سازنده
	مصرفي يا غير مصرفي
	آيا در ايران موجود است
	تعداد/مقدار
	قيمت ريال يا ارز
	قيمت كل ريال يا ارز
	در چه مرحله از طرح مورد نياز است؟

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	جمع هزينه‎هاي وسايل و مواد








به ريال

جمع هزينه‎هاي وسايل و مواد








به دلار
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توضيحات:

ـ در صورتيكه اين مواد و يا دستگاه در ايران موجود باشد دلايل انتخاب نوع خارجي را ذكر نماييد.
ـ در صورتي كه مواد و يا دستگاهها در دانشكده ها و يا مراكز تحقيقاتي دانشگاه جهت بهره‎گيري در دسترس باشد، دلايل خريد آنرا مشخص كنيد. 

10ـ پيش بيني هزينه مسافرت داخل (در صورت لزوم)

	مقصد
	تعداد مسافرت در مدت اجراي طرح و منظور آن
	نوع وسيله نقليه
	تعداد افراد
	هزينه به ريال

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	جمع هزينه‎هاي مسافرت
	                          


ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
11ـ هزينه‎هاي ديگر مربوط به طرح

1ـ 11ـ هزينه‎هاي چاپ و تكثير








    ريال

2 ـ11ـ هزينه‎هاي تهيه نشريات و كتب لازم





                  ريال


3 ـ11ـ ساير هزينه‎ها (لطفاً نام ببريد) پيش بيني نشده





                 ريال

جمع هزينه‎هاي ديگر









    ريال
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

12ـ كل اعتبار طرح 

	جمع هزينه‎ها
	ريال
	ارز

	جمع هزينه‎هاي پرسنلي 
	10000000
	-

	جمع هزينه‎هاي وسايل و مواد 
	
	

	جمع هزينه‎هاي مسافرت 
	
	

	جمع هزينه‎هاي ديگر 
	
	

	جمع هزينه‎هاي سالانه
	
	

	جمع كل هزينه‎هاي طرح                                                         ريال
	ارزي
	دلار

	
	ريالي 10000000
	ريال


مبلغي كه از منابع ديگر كمك خواهد شد و نحوه مصرف آن: -
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

نام و امضاء مجري مسئول طرح:
 شهلا نعمتی   

امضاء



تاريخ: 5/12/97
 نام و امضاء مجري (اول) طرح:



امضاء



تاريخ:

نام و امضاء مجري (دوم) طرح:



امضاء



تاريخ:
نام و امضاء همكار طرح:



امضاء



تاريخ:

نام و امضاء همكار طرح:



امضاء



تاريخ:

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

� Fusion


� Counter-Intuitive


� Combination Paradox
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